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说明、目录、图表目录

    随着移动互联网产业的发展，数以百万计的移动应用已经融入到了人们的生活中。作为其

中颇具代表性的应用之一，手机游戏市场规模正在进一步扩张中。统计数据显示，2012年中

国手机游戏市场规模达到58.7亿元，较2011年增长79.0%。其中，2012年中国手机网络游戏市

场规模达到21.77亿元。

    2012年手机网游在数量与质量都有了较大的提升，手机网络游戏得到了快速发展。部分精

品手机网游在收入方面的优秀成绩也不断吸引着巨头与更多手机网络游戏开发者进入。预

计2013年中国手机网络游戏市场将会有更多的精品出现。分析认为，智能手机性能的不断提

升与迅速普及，以及各种优秀手机游戏的出现为市场发展奠定了基础。随着手机游戏平台的

逐渐成熟和国内外游戏巨头纷纷布局手机游戏市场，中国手游市场将会继续保持高速发展，

手机游戏将会是中国游戏产业新的增长引擎。

    《2013-2018年中国手机游戏行业发展现状及行业前景调研展望分析报告》立足于手机游戏

市场发展现状分析，通过对手机游戏行业环境、手机游戏产业链、手机游戏市场供需、手机

游戏价格、手机游戏生产企业的详尽剖析，以使投资者达到对手机游戏产品市场发展现状的

全面、深入掌握；同时为使投资者把握手机游戏未来的市场发展趋势，我中心还对手机游戏

行业投资预测和市场前景进行科学、严谨的分析与预测；另外在投资分析部分，针对企业投

资决策依据进行了重点分析，并综合给出投资建议。
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二、手机游戏发展需要规范的产业定位
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第五章 2011-2012年中国手机游戏产业市场运行分析

第一节 2011-2012年中国手机游戏市场概况

一、国内手机游戏市场的发展模式



二、手机游戏培训市场异军突起

三、我国手机游戏业务投放渠道浅析

四、影响未来手机游戏市场规模的因素

第二节 2011-2012年中国手机游戏市场发展现状分析

一、中国手机游戏市场驱动因素

二、手机游戏市场现版权纠纷

三、2012年中国手机游戏市场规模组成模块比例

第三节 2011-2012年中国手机游戏市场的瓶颈及发展对策

一、国内手机游戏市场品质成发展瓶颈

二、手机游戏市场的监管引导不能缺位
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第六章 2011-2012年中国手机游戏产业市场消费者调查分析
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一、中国手机游戏用户对手机网游接受情况



二、中国用户获取手机网游信息的主要渠道
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四、2012年中移动打造精品网游平台
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二、深圳手机游戏业抢跑

三、上海手机游戏产业分析
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第一节 北京摩卡世界科技有限公司（啸傲）

一、企业介绍

二、摩卡世界技术优势

三、摩卡世界主要产品
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一、企业介绍

二、广州盈正公司优势

三、广州盈正主要产品
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一、企业介绍

二、魔龙公司优势

三、魔龙主要产品

第四节 北京数位红软件应用技术有限公司

一、企业介绍

二、数位红主要手机游戏介绍

三、数位红背靠盛大图谋无线游戏

第五节 上海岩浆数码技术有限公司

一、企业介绍

二、岩浆数码推出国内首款JAVA体育游戏

三、岩浆数码的转型之路及终端商业模式

四、岩浆数码对手机游戏的战略品牌管理
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一、企业介绍

二、联合众志主要手机游戏

三、联合众志软件公司的技术优势

第七节 扬讯科技

一、企业介绍

二、扬讯科技的竞争优势



三、2012年扬讯科技荣获最值得投资期待称号

第八节 其他手机游戏企业

一、雅讯天地

二、道隆科技

三、羽蛇科技

四、北京天际互动

第十章 2013-2018年中国手机游戏产业发展趋势预测分析

第一节 2013-2018年中国手机游戏产业发展预测分析

一、我国手游运营趋势预测

二、手机游戏产业发展方向分析

第二节 2013-2018年中国手机游戏产业市场预测分析

一、国内手机游戏市场规模预测

二、我国在线手游市场收入规模预测

三、手机游戏用户预测分析

第三节 2013-2018年中国手机游戏产业市场盈利预测分析

第十一章 2013-2018年中国手机游戏产业投资机会与投资前景分析

第一节 2013-2018年中国手机游戏产业投资环境分析
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一、手机网游有望成为投资热点

二、手机游戏具有良好的投资价值

第三节 2013-2018年中国手机游戏产业投资前景分析

一、市场竞争风险分析

二、人力风险分析

三、技术风险分析

第四节 专家投资建议
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